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George Gerbner: A média rejtett üzenete (Osiris - MTA-ELTE, 2000)

vizsgálódásának középpontjában → milyen kult. változásokat eredményezett a modern elektronikus tömegmédia, elsősorban a TV elterjedése a XX. sz. második felében

e változások leírására ún. kulturális mutatók rendszerének kidolgozása

↓

kult. tartalmát és időbeli folyamatait jellemző mérőszámok, amelyeknek segítségével kimutatható, hogy a TV műsorfolyamában a nézők elé tárt szimbolikus világ hogyan járul hozzá a világképnek a formálódásához

· a médiával kapcsolatos társ. hatalom működése

· a közvetített tartalmak összetétele

· felszín alatt megbúvó tényleges üzenet és jelentés

· mindennek a kult. környezethez való hozzájárulása és a szociológiában játszott szerepének kölcsönhatása

↓

vagyis a médiában maga a társ. az üzenet

I. Kik mesélik a történeteket?

tudásunk nagy részét sohasem tapasztaltuk meg személyesen

olyan világban élünk, amely jórészt a általunk hallott, látott és mesélt történetekből épül fel

vagyis nem más mint hiedelmek és tények óriási halmaza

a történetek

· révén történik a szerepek elsajátítása

· beilleszkedési minták, lázadás célpontjai

· a kult. környezet egybefüggő hálója, ami meghatározza gondolkodásunkat és cselekvéseinket

a történet mesélés
régen → családias, közösségi jellegű




ma → a nagypolitika befolyása alatt álló tömegtermelés része

3 egymással összefüggő funkciója van:

1. megmutatja miként működnek a dolgok

2. leírják mi micsoda a világban

3. megtanítanak bennünket arra, hogyan bánjunk mindezzel

Típusok:

1. az élet sokszor láthatatlan viszonyrendszereit és dinamikáját tárják fel, gyakran mitikusak és mindig társadalmilag konstruált elemekből jönnek létre (pl. mesék)

2. hírek, tudósítások, ezek dokumentatív üzenetek, a dolgokat a maguk valójában kívánják bemutatni, tényszerűség

3. mi a teendőnk, ezek értékekről, a választásról szólnak; javaslatok, törvények, szabályozások → ma leginkább a reklámok formáját öltik → felhasználja a másik kettőt, részben azokat ülteti át a gyakorlatba

megmutatja az elérendő vagy elkerülendő célt, uralkodik a másik két típuson, míg ideális esetben kieg. vagy ellenpontozzák egymást

Folyamat: régen mesék (közösség és közvetlenség), az írás kiváltság, majd ipai forradalom és megjelenik vele a nyomtatott szöveg 

1. történetmesélés iparosítása → a könyvnyomtatással a könyv bárkié lehet, kiszakítja az embert helyi közösségéből és kultúrájából

a komm. termékek közösségeként létrejött közösségek szükségesek voltak a városokban formálódó új egyéni és csop. identitás kialakulásához, ami az önigazgatás alapja

2. elektronika forradalma nyomán beköszöntő telekomm. korszaka

TV, leigázza és átalakítja a nyomtatott kultúrát, behatol az otthonokba

a történeteket cégek gyártják, hogy ezáltal vm. eladjanak, a kult. környezet a marketing melléktermékévé silányul

állam – TV az állam – egyház helyett


    ↓


a köz által megválasztott kormányt és a nagy cégek vezetőit jelenti

a lokális horizont kitágul (több csatorna, tech. vívmányok) + homogenizáció, alternatívák beszűkülése, standardizált műsorok

a bejáratott formulák azokat a hatalmi viszonyokat tükrözik, amelyek létrehozták őket, és arra szolgálnak, hogy ezek a viszonyok érintetlenek maradjanak

nagyobb teret kap a szexbotrány, mint a növekvő szegénység, a média erőszakkultusza, olyan hangulatkeltés, ami által nő a mindennapi veszélyérzet

II. A közönség hatalmáról, a választék sokszínűségéről és más hasonló víziókról

divatos eszme  → a közönség a technológia segítségével történő hatalomhoz jutása, kult. sokféleség ígérete, ami a szabályozás eltörléséért küzdő mozgalmakat segíti; a társ. értékek, szabályok érvényüket veszítik a szabadság és bőség új piacán

DE nem így van! tendencia, hogy a tömegkomm. technika fejlődése még inkább csökkenti a választékot és a sokszínűséget, lásd egy cég által birtokolt hálózatok

a változás elkerülhetetlen, nem szállnak szembe vele

a legfontosabb áru a közönségpotenciál

állampolgár vagy árucikk, vásárló, piac?

’80-as évek a felgyorsulás időszaka, változás és választék, a videó és a kábeltv megváltoztatja a TV használatot, a média koncentrálódása, elüzletiesedése és globalizáció

· Hozzáférhetőség

hosszú távú tendenciája
- volumen növekedése





- az eredeti források és tartalmi választék csökkenését mutatja

média koncentrálódása ↔ „hatalommal bíró közönség”, ami azok csekély számú és önálló választásában rejlik?

gátlástalan elüzletesiesedés, erőkoncentráció, kevéssé publikált változások a kult. választék szerkezetében és a választás folyamatában

· Koncentráció

a média konc. Felé mutató tendenciák, lásd céghálózatok, konglomerátumok, fúziók

a műsorszórás a legkoncentráltabb

tartalmi választék:

· pl. a változatossági mutató → 1953-ban 60, 1974-re 20 alá esik

· pl. homogenitási mutató → a vizsg. időszakban 2-szeres annak valószínűsége, hogy a kül. csatornák hasonló műsorokat sugározzanak

meglévő piacokért folyó verseny megnő a reklámok terén

nézettségi mutatók növeléséért folyó hajsza

Televízió

az általános, mindennapi szimbolikus környezet a gyerekek számára, nem szelektív napi magatartás

minél többet nézik az emberek a TV-t, annál kisebb alapvető tartalmi választékkal rendelkeznek → a legtipikusabb átfogó társ. sémák nagy része közös a legtöbb műsorfélében

a TV kulturális dagályhullámként alakítja a nézők valóságról alkotott fogalmait, megvált. a pol. beállítottságot, egyformaságot és a különbségek iránt türelmetlenséget okoz

a közérdek védelmében történő fellépések (változatosság és részvétel a műsorszórói pol. irányításában) rendre megsemmisülnek az egyre nagyobb ipari konglomerátumok felé eltolódott irányítás nyomása alatt, ez a folyamat a dereguláció

Választás lehetőségek

az új komm. technológia behatolása az otthonokba azt jelenti, hogy fokozódik a polarizálódás, és nő az ellentét a kisebbségben lévő „inf.gazdag” jómódú réteg és a népesség fennmaradó, „szórakozásgazdag” része között, amelyet a szórakozáshoz való könnyű hozzásférés jellemez

↓

számukra a több csatorna azt jelenti, hogy több időt töltenek el az el. szórakoztatás ugyanazon legnépszerűbb típusaival, amelyeket most változatosabb módon juttatnak el hozzájuk

a média sokszínűsége nem teremt új néző érdeklődést → épp ellenkezőleg a már meglévőt aknázza ki célratörőbben

a nézők restsége és az újranézés jellemző, a sokszínű és gyakori választás ritka, amikor teheti azt nézi, amit ismer és szeret → vagyis u.abból a tartalmi típusból minél többet és ehhez most már többféle komm.eszk. közül választhat

minél többen minél többet néznek TV-t, annál inkább megegyeznek a valóságról kialakított elképzeléseik, de léteznek az ellenállás szigetei, a kreatív emberek

uniformizált embertömegek gyártása ↔ közösségek önirányításának fogalma

KELL demokratikusabb médiareform és a civil társ. felelőssége

III. Kulturális mutatók: a harmadik hang

média hatásainak vizsgálata az 1930-as évektől kezdve a felügyelet igényével, a kulturálódási folyamat piacosodáson megy keresztül, amelyben a társ. kül. érdekcsoportjai próbálják jogaikat érvényesíteni


- politikai érdekcsop. a politikai klientúra érdekeivel


- média, amelyben az üzlet szól


- hiányzik viszont a 3. hang, amely a független kutatások folyamatos és kumulatív, a tényeket feltáró folyamatainak érdekében beszélne → kult. mutatók e hiány pótlására

komm.= üzenetek révén történő interakció, amely az embernek a létre, a fontossági sorrendre, az értékekre és a viszonyrendszerekre vonatkozó fogalmaival kapcsolatos

a társ. kapcsolatok csereeszközét s különböző kifejezési módokban átadott szimbolikus jelentőségű kódok adják → ezeket az intézmények becsomagolják, a tömegkomm. eszk. megkomponálják, a technológiai eljárások pedig a köztudatba táplálják az üzenetrendszert

3 elemzési terület:

1. az intézményi folyamatok elemzése

a tömegkomm. eszk. mindenhol a társ. hálózat középpontjában, viták

a potenciális üzeneteknek csak egy kis része kerül be a tömegközlés hálózatába

az int. források által létrehozott üzenetrendszerek rendelkeznek bizonyos ideológiai orientációval, amely az üzenetek kiválasztásában, hangsúlyozásában és kezelésében nyilvánul meg

a hatalom és gyakorlása ezért fontos kérdés, mert döntő szerepet játszik abban, hogy a média mit kommunikál a nagyközönségnek

	Hatalmi szerepek
	Befolyásolási típusok
	A szerepekhez kapcsolódó olyan funkciók, amelyek az üzenetrendszerre hatással vannak

	hatóságok
	politikai, biztonsági
	a hatalmi kapcsolatok irányítása, rendszabályozása, legitimálása

	megbízók
	gazdasági ellenőrzés
	a financiális feltételek kialakítása

	vezetők
	személyzeti ellenőrzés
	a kommunikációs politika kialakítása és ellenőrzése

	segítők
	szakosított szolgáltatások
	a vezetés támogatása, szol. nyújtása a tömegk. eszk. intézményei számára

	munkatársak
	összetartás, ellenállás a vezetéssel szemben
	minőségi és mennyiségi mércék felállítása a munkában, érdekvédelem

	versenytársak
	rivalizálások, újítások
	minőségi és mennyiségi mércék felállítása, éberségre késztetés

	szakértők
	tudás, népszerűség, presztízs
	a személyes alkotás biztosítása, techikai szolg. nyújtása, tanácsadás

	szervezetek
	képviseletek útján történő nyomásgyakorlás, felhívás a hatóságokhoz
	rájuk nézve kedvező anyagok követelése, pol. támogatás

	közönség
	-
	a közvéleményre való odafigyelés, fogyasztás


az intézményi hatalmat az egyes hatalmi szerepekhez kapcsolódó befolyáson keresztül érvényesítik, vagyis mit komm. és mit nem, vagy csak bizonyos módon átalakítva azt

a befolyás ereje és súlya a mögötte álló intézményes hatalom mértékét jelzi, próbája az lehet, ha a követeléseknek a szervezet nem engedelmeskedik → ez a kritikus incidens

a hatalmi szerepek és a befolyásolás típusai nem válnak el élesen

2. az üzenetrendszer elemzése

az elemzés alapja a tömegközlési eszközök által létrehozott, nagy számú és heterogén közönségnek szánt jelek halmaza

ezekben a rendszerekben (népszerű kitalált történetek, drámai műfajok és hírek) az emberi alaphelyzetekkel összefüggésben az élet különféle vonatkozásai újratermelődnek

rituálisan ismétlődő társ. jelmechanizmusokat alkalmaznak, amelyen az emberek és az élet megközelítésmódjainak konvencionálisan kultivált változatait mutatják fel, fikció → a tények ne illenek bele a populáris kitalált történetek realitásába, amelyben a jellemzés tendenciózus, a motivációk átlátszóak, a konfliktusok triviálisak, a végkifejlet világosan látható → ezek a legszélesebb és legváltozóbb összetételű közönség igényeit képesek kielégíteni

saját mesterséges világ, az létezik csak, ami leképeződik

a tények nem az átláthatatlan valóságot, hanem a kézzelfogható vázat tükrözik vissza, a hangsúlyok kijelölik a fontossági sorrendet, a tipizálás és az életsorok meghatározzák az értékeket és a hatalmi viszonyokat

az elemzés a műsoranyagból vett mintában a társ. előfeltevések szervezett együttesét vizsgálja, nem minősít az értékek tekintetében, csak azt mutatja, hogy a közönség mit fogad be

a szimbolikus világban zajló életet meghatározó előfeltevések közös képzetanyagot biztosítanak az egymástól különböző és elszigetelt csoportok számára → cél: ezen közös fogalmak feltárása

az intézményesült viselkedés nyomainak vizsgálata azt mutatja ki, hogy a közönség számára termelt és kultivált képek alakulásában mi a társ-i és mi a közösen adott

Az üzenetrendszer elemzésének dimenziói, fogalmai és mértékegységei

	Dimenziók:
	lét
	fontosság
	Értékek
	összefüggések

	Előfeltevések
	Mi van, létezik, elérhető a közönség számra
	Mi a fontos, lényeges abból ami egyáltalán elérhető
	Mi a jó, rossz, helyes, helytelen
	Mi mivel és hogyan függ össze

	Kérdés
	Mi vonja magára a közönség figyelmét, milyen sűrűn, milyen mértékben
	A fontosságnak milyen sorrendjében
	Milyen tekintetben, szempontból, milyen ítéletekkel társítva
	Milyen logikai térben, ok-okozati összefüggésben

	Az elemzés fogalmai és mértékegységei
	Figyelem
	Hangsúly
	Tendencia
	Struktúra

	
	Túlsúly, intenzitás, változatok
	Sorrend, rangsor, fontossági skála
	Értékelő és differenciáló tendenciák
	Korrelációk, mutatók, cselekményszerkezet


a tartalmi mutatók keveset árulnak el arról, hogy az egyes emberek mit gondolnak és tesznek, inkább azt mutatják meg, hogy a legtöbb ember gondolkodásában mi a közös

3. a kultivációs elemzés

kultiváció = az élettel és értékekkel kapcsolatos feltevések hosszú távú hatása

az ember maga választja ki azokat az anyagokat, amelyek révén nézeteiket, hajlamaikat kinyilvánítják, azt azonban nem tudják érvényesíteni, ami számukra nem hozzáférhető → vagyis nem azt választja, ami ritka

a kult. nem csak a konform életmód mintáit kultiválja, hanem az elidegenedés és lázadás mintáit is a maga képére formálja

a kult. üzenet rendszerei informálnak és formálják is azokat, szórakoztatja és létre is hozza a közönséget, kielégülést nyújt és alakítja az attitűdöket, meghúzzák a határvonalakat, amin belül választani lehet

a konvencionális és formális ítéletek érdektelenek az elemzés szempontjából (pl. mi a jó)

nincs okunk azt feltételezni, hogy ezeknek a fogalmaknak a kultivációja akár a legkisebb mértékben is attól függne, hogy vk. egyetért vagy sem a bemutatottal → vagyis a képalkotás és kultiváció folyamatában mind a tény mind a kitalált jelentős és egymással összefüggő szerepet tölt be

a hatás problémáját kevés vizsgálat kutatta

a tömegk. elsődleges hatása abban ragadható meg, hogy a benne rejlő előfeltevések és előfeltételek kifejezésre jutnak

a kult. a társ. képeit kultiválja → az uralkodó komm. szervezetek olyan üzenetrendszereket termelnek, amelyek az uralkodó képzetmintákat kultiválják

a folyamatban jelentős változás megy végbe, ha megvált. a technológiák, tul. viszonyok, a döntő kult. változás nem csak a jelszférában történik → amikor ez a vált. végbemegy, a forrása rendszerint a társ. viszonyok átalakulás, ami az új rend szempontjából diszfunkcionálissá teszi a régi mintákat, az ilyen jellegű változás a fennálló képzetek jelentését és funkcióját már azelőtt megváltoztatja, mielőtt azok ténylegesen megváltoznának, változásuk után az újonnan megszülető kult. minták visszaállítják a tömegk. alapvető funkcióit- az új rend támogatását és fenntartását

valamennyi komm. rendszer kultiválhat rejtett fogalmakat és előfeltevéseket, függetlenül attól, hogy azok szándékosak vagy tudatosak lennének, rendszerint többet közlünk annál, mint akarunk

a legtöbb emberi tevékenységet jelfunkciók irányítják, egy cselekvés jelentése attól a jelkörnyezettől függ, amelybe beágyazódik, a jelkörnyezet megváltozásával a cselekmények jelentősége is megváltozhat

a tömegkomm. nem csak közvetít, de azoktól eltérő elképzeléseket is kultiválhat

a jelstruktúrák bizonyos előírásokat kultiválhatnak a világra vonatkozóan, ezeket nem feltétlenül nyíltan teszik, u.az az előírás számos következtetés levonását teszi lehetővé

a közösen tapasztalt komm. minták kultiváló hatásai bizonyos szinten a folyamatos válogatás típusos mintái

Szerepek és sorsok a televízió világában – Nők és kisebbségek megjelenítése

a vizsgálat 10 évnyi Tv-s anyagot fog át

a szereplők általános demográfiai eloszlását tekintve, a nők minden mintában a szereplők 1/3-át vagy kevesebbet tesznek ki, kivétel a napközbeni sorozatok (45%) vagy vetélkedők (55%), legkisebb %-os arány a hírekben (28%) és a gyerekműsorokban (23%)

az öregek alulreprezentáltak, de a láthatóan öreg embereket a legnehezebb találni (1-3%), míg a lakosság 12%-át teszik ki a valóságban

láthatatlanok – afroamerikai, latin-spanyol, alsóbb osztályok

Szerepek:

· Főműsoridőben sugárzott drámai műsorok (vm. történetet elbeszélő cselekményen alapuló Tv-s játékok): szerepszerkezete stabil, szereplők 2/3-a férfi, nők a fiatalabb korosztályok tagjai → a Tv világában a középkort elérve több szerepet veszítenek, mint a ffiak; 2,5-ször annyi érett ffi, mint nő

sok a szerelmi történet, kevés a házasság; a házasság a nők esetében meghatározóbb körülmény, mint a ffiaknál, a ffi szereplők 2/3-ról nem tudni, hogy nősek-e; a női szereplők fele férjnél

alsóbb osztályba a szereplők 1,3%-a tartozik

a faji, ill. etnikai hovatartozás torz képet mutat; az afroamerikaiak viszonylag gyakoribb láthatósága; a kisebbségi státusz a depriváció torz megjelenítése

főbb szerepekben több ffi, mint nő; idősebbek főként kisebb szerepekben

· Napközbeni sorozatok: ez az egyetlen napszak, amikor a női szereplők száma (45%) majdnem megegyezik a ffiakéval, és ahol majdnem annyi a női főszereplő (49%), a szerepek életkor szerinti megoszlása itt is a ffiaknak kedvez

még kevesebb bennük a szegény és még több a fehér; fogyatékosság, betegség, sérülés ritka, inkább a ffiakat érinti

· Szombat délelőtti műsorok: főként rajzfilmek → a nők e szerepeknek kevesebb mint ¼-ét játsszák, főszerep esetén 18%-ra esik vissza arányuk

szereplők fontossága az életkorral, ill. a nem függvényében csökken

a szexualitás korán megjelenik a Tv-ben, különösen a rajzfilmekben és leginkább a nőkkel kapcsolatos

a társ. osztályok torzan jelennek meg, a szereplők több mint a fele faji szempontból besorolhatatlan

· Vetélkedők: ffi uralom, a versenyzők sokfélébbek, mint az egyéb műsorok szereplői

nők 58%, afroamerikai 15%, idősebb 7%

a játékvezető mindig középkorú ffi, a nő csak segít, 4-ből 3 meg se szólal !!

· Főbb csatornák hírműsorai: 50 témacsoportot állítottak fel, a jelentősebbek 15%-a a hatalommal foglalkozik

itt is ffi uralom, hírműsorok közreműködőinek alsó határa 41 év → szikár veterán ffi műsorvezető; csinos, vonzó, a ffi műsorvezető számára tökéletes 2. feleséget jelentő nő műsorvezető; életvidám időjárás-előrejelző ffi; kigyúrt sportember a sporthírekhez

	
	FFI (%)
	NŐ (%)

	hírközlő
	64
	35 (hírolvasó bemondó)

	idézett hivatalos személy
	80
	20

	híralany
	82
	18


aktív öregedés a ffi és a többséghez tartozók kiváltsága; a hírolvasók között a leggyakoribb az afroam. (14%)

a hírekben szereplő eseményeket 3 fő csoport uralja:

- közig. tisztviselők

- privát üzleti szféra

- gyanúsított, letartóztatott, bűncsel. vádolt

Sorsok:

· Hősök és gazemberek: a pozitív figurák 2x-3x annyian vannak, mint a gonoszak; a szereplőgárdák fele-2/3-a vegyes tulajdonságokkal rendelkezik; a negatív szerepeket tekintve a helyzet a nőknek kedvez, de a negatív öreg női szereplők aránya több mint 8x-a a neg. öreg ffi szereplőknek

100 hősre 43 gazember jut

a ffinak jobb, ha nőtlen

legrosszabb hős/gazember arány a külföldiek, a fiatalok és a latin-spanyolok között

· Győztesek és vesztesek: a szereplők fele vegyes

pozitív szereplők 63%-a sikeres, 6% kudarcot vall

negatív szereplők 10%-a sikeres, 70% kudarcot vall

főműsorban minden 100 sikerre 40 kudarc jut

ffinak több esélye van a sikerre, ha nőtlen; legsikeresebbek az idősebb ffiak

latin-spanyol, ill. külföldi ffi-nél a legnagyobb a kudarc valószínűsége

az idősebb női, ill. az elmebeteg szereplőknek van a legnagyobb esélyük arra, hogy szerencsétlen sorsra jussanak

ÖSSZEFOGLALVA:

a nők a főműsoroknak minden 3., a gyerekműsoroknak minden 4. szerepét játsszák, a hírek szereplői közül minden 5. nő

gyorsabban öregszenek, és ahogy öregszenek, egyre valószínűbb, hogy gonoszak és sikertelennek ábrázolják őket

az öregek mindkét nemben erősen alulreprezentáltak, és inkább eltűnőben vannak, ahelyett, hogy számuk, mint a valóságban, növekedne

az emberiség túlnyomó többségét alkotó színes bőrűek a főműsorok szereplőinek kevesebb, mint 11%-át adják és többnyire középosztálybeliek

a Tv elsöprő mértékben középosztálybeli fogyasztói világában a szegények elhanyagolható szerepet játszanak

testi fogyatékosság főműsorokban 15%-ban jelenik meg

a kimondottan gyerekek kedvenc tévézési idejére, a szombat délelőttre tervezett műsorok képviselik a legdurvább és kizsákmányolóbb világot → az egyenlőtlenségek is felerősödnek

a rossz sorsra ítélt szereplők aránytalanul nagy hányada a szegény, latin és külföldi ffi, afroam. és a szegény nők köréből kerül ki

legfontosabb jellemzőikben a hírek a hatalom gyakorlásával foglalkoznak

IV. Erőszak a képernyőn: következmények és veszélyek

Erőszak képeinek ekkora tömege még sohasem vett körül bennünket, mint napjainkban, a TV fejlődése egyre inkább kicsúszott a demokratikus ellenőrzés hatóköréből

a szokásos magyarázat, miszerint a TV azt adja a nézőknek, amit azok akarnak, megtévesztő

a tévés erőszakot a társ. viszonyok indikátoraként, mutatójaként foghatjuk fel

mind jelentése, mind következményei eltérnek attól, amit a médiavitákban szoktak emlegetni

az erőszak a hatalmat demonstrálja mind az áldozatok, mind a tettesek bemutatásán keresztül

inkább megfélemlít, mint provokál, inkább megbénít, mint cselekvésre ösztönöz

a többség hatalmát és a kisebbség kockázatát ábrázolja, megmutatja az egyén helyét a társ. hierarchiájában

a bemutatott erőszak a globális marketingrendszer része, miközben a rendszer akadályozza a konfliktusok változatosabb dramaturgiai megközelítéseit

a Tv-s erőszak problémája felveti a kérdést, hogy az elektronika korában ki alakítja a kultúrpolitikát → a komm. technológiák konvergenciája koncentrálja az ellenőrzést a legszélesebb körben sugárzott üzenetek és képek felett

· Új kulturális környezet:

a Nielsen-felmérések szerint az am. gyerek otthonában a TV napi átlag 7 órán át be van kapcsolva; a történeteket már nem a szülők, isk, egyh. mondja el, hanem egy sor távoli érdekcsoport, amely el akar adni valamit

a tévézés kevésbé szelektív magatartás, a gyerekek pedig fogékony közönség

a nézőközönség az időtől és a naptól függ, sem pedig magától a programtól

a többi médium olyan választásokat igényel, melyek bizonyos előzőleg megszerzett ízlésre, értékekre és hajlamokra épülnek, de a TV esetében ez nem érvényesül → kevés vagy egyáltalán nem igényelnek figyelmet és elmélyülést

ismétlődő sémái szinte észrevétlenül ívódnak be; a TV alakítja ki azokat az ízléseket stb., amelyek később az egyéb médiaválasztásokat is befolyásolják

a felnőttkori szerepek már nem az otthonban kialakuló, a közösségi igényt kifejező szerepek, hanem egy komplex, integrált és globalizált tömeggyártásnak és marketingnek a termékei, az erőszak szerves része ennek a rendszernek

televíziós erőszak = olyan kifejezett fizikai cselekvés, amely sérülést vagy halált okoz

az erőszak bemutatása nem szükségszerűen negatív → bemutatása lehet indokolt

de „vidám erőszak” van, hideg, gyors és fájdalommentes, híján van a tragédiák katartikus hatásának, szórakoztatásra tervezték

az átlagnézőnek nincs esélye a szimbolikus erőszak elkerülésére

· Az üzenetrendszer elemzése:

a TV műsorainak tartalomelemzése, vagyis mit fogyasztanak a nézők nagy csoportjai egy hosszú időszak alatt

átl. 150 erőszakos cselekmény és 15 gyilkosság szórakoztat egy héten

az összes szereplő közül kb. 3-ból 1, a főszereplők esetében minden 2. kerül erőszakos helyzetbe

a TV-s világnak van erőszak-hierarchiája → alul a nő, gyerek, fiatal, alacsonyabb társ. osztály, fogyatékos, ázsiai amerikai

· Kultivációs elemzés:

 mire tanít a TV?, mivel a TV a legelterjedtebb, mindenkit érintő kulturális hozzájárulás gondolkodásunkhoz → állandó és kevéssé változékony elképzeléseket kultivál és erősít meg az életről → elemzés, miként teszi ezt → kérdés, hogy a képernyő előtt több időt töltő nézőknek a valóságról kialakított képe jobban tükrözi a TV világának legáltalánosabb jellegzetességeit, mint akik kevesebbet teszik azt

a felmérések azt mutatják, hogy az erőszaktól hemzsegő műsoroknak való kitettség nem kis mértékben hozzájárul ahhoz az érzéshez, hogy egy rosszindulatú és szomorú világban élünk, vagyis az ábrázolt erőszak túlzott mennyisége káros  → a legtöbbet tévézők nagyobb fokú aggodalmaskodást fejeznek ki, mint a ritkán nézők, ők hajlamosak túlértékelni az áldozattá válás esélyeit → „aljasvilág-szindróma”

· A televíziós erőszak strukturális alapjai: 

a tévés erőszak gyakorisága a médiában ritkán vagy sose tükrözi a tényleges bűnözés mértékét, inkább egy összetett gépezet terméke

a hatalom koncentrációja azzal jár, hogy az új alkotások és az alternatív nézőpontok nem kapnak teret, nagyobb hangsúly a drámai adalékokon, mivel azzal lehet agresszívan növelni a piacot külföldön, vagyis olcsón adják el → minden nyelven érthető, bármely kultúrába beilleszthető → ez az erőszak → mindenki megérti

de a legnézettebb műsorok ált. nem vagy csak kevés erőszakot tartalmaznak, vagyis lehetséges, hogy az erőszak annak ellenére segít a műsorokat külföldi társaságoknak eladni, hogy a közönségnek nem tetszenek ezek a műsorok

· A társadalom reakciója: 

a legtöbb néző szenved a naponta ráerőltetett erőszaktól → társadalmi mozgalmak fontossága; műsorok kategóriákba sorolása, cenzúra

liberálisabb alternatíva → nyilvános részvétel a kulturális beruházásokat és kult. pol. érintő határozatokban

az erőszakos és félelemkeltő tartalmaktól való nagyobb szabadság, nem a cenzúra a megoldás, amely elvezethet a választék bővítéséhez, függetlenítheti a műsorkészítőket az erőszakos sémáktól, a valóságos arányaira redukálhatja azt

V. Az elmebetegség ábrázolása a médiában

olyan médiakultúrában élünk, amely az erőt dicsőíti, és kihasználja a sebezhetőséget

a megbélyegzés nem kult. elmaradottság vagy hiány jele, hanem mesterségesen előállított termék

a stigma a gyalázatnak az a jele, amely szentesíti a gyalázatos bánásmódot → ha bolondnak nevezzük őket, akkor nem kell az ésszerűség szabályai szerint bánunk velük

elmebetegség képei → legtorzabb és legkárosabb feltevéseinket támogatják, az a képességünk esik áldozatul, hogy konstruktívan és kreatívan fogjuk fel a betegség fogalmát

a tévés ábrázolás nem a szakemberek és a közönség felfogása között közvetít, hanem a közfelfogást viszi az ellenkező irányba

a középkori ábrázolásmód megszelídítése → bolond akkor, ha az tényleg helyénvaló → de a Psyho óta új irányelvek érvényesülnek

a médiaábrázolás jellemzői:

· kiszámíthatatlanság: nem lehet tudni ki az, mikor válik azzá

· veszély: veszély érzetét állandóan megerősíti az a címke, hogy a szereplőt „már kezelték elmebetegséggel”, amit ált. az agresszív és furcsa viselkedésre sütnek rá

· az alkotott kép ált. vmféle kis gonosz színezetet is tartalmaz, az erk. fogyatékosság könnyen szentesíti az ilyen személyekkel szembeni brutalitást és irracionalitást

a média csak a betegség tüneteit hangsúlyozza, a fogl., családi háttér stb. nem ábrázolódik

eredmény → nagyobb veszélyérzet és bizalmatlanság a „más” iránt

VI. Az alkohol az amerikai kultúrában és médiában

kulturálisan támogatott eg. károsító viselkedés

szeszipar alapállása szerint mivel a szeszgyártás legális, az italok reklámozása sem korlátozható

a szesztilalom 1919 és 1933 között társ. kudarccá vált → egyre több beszámoló szólt arról, hogy a fiatalok többet isznak, mint a tilalom előtt, vagyis célt csak a mértékletes életre neveléssel lehet elérni

a társ. 3 módon kezelheti a veszélyes és megszokást okozó szerek terjedését:

· megtiltja termelésüket és terjesztésüket

· a fogyasztók meggyőzése, hogy mondjanak nemet, vagy legalábbis mérsékeljék fogyasztásukat

· megelőzés → ez a legkevésbé romboló és erőszakos fellépés

lépéskényszerben az ipar → a szeszesital-gyártó cégek az am. kereskedelmi média fenntartási költségeinek 4-5%-át fizetik

az 1980-as évek közepe óta az égetett szeszek eladásában mutatkozó konjunktúra megtorpant, de az összeladásban mutatkozó visszaesés ellenére nő az alkoholisták és a diákok eseti ivászatainak száma, az alk. fogyasztók száma nő a fiatalok, nők és a kisebbségek körében is

a szeszesital reklámozói különböző módokat kutatnak fel, hogy hatáskörüket megvédjék és kiterjesszék → a sörgyárak a legagresszívebbek

árucikkeket eladó történetek → reklám

a termékkel való azonosulást kultiválja, azt az érzést, mintha az embernek szüksége lenne a reklámozott termékre, sőt meg is érdemelné azt; ugyanakkor elhallgat vagy elnyom olyan inf., amelyek a vevő hasznára lennének

nem kerülhető el, hogy az am. emberek olyan vonzó képek között nőjenek fel, amelyeken az alk. fogyasztását merész, szexi, boldog és egészséges emberek reklámozzák

a reklám a média patronálásának a legalapvetőbb formája → a marketing folyamata hatással van a kult. fő áramlatára

az alk. reklámok csak az alkohol kellemes és könnyed arcát mutatják, a kellemetlent meg eltakarják

az „etnikai” piac megjelenése → vagyis az, hogy a reklám lefelé terjedése a kisebbségek és etnikumok irányába, melyek a múltban nem voltak elsődleges célpontok → spec. kampányok

alkoholreklámok jellemzői → minden ábrázolásban a ffi dominál, az italosüveg a középpontban a reklámok 2/3-ban

az alk. fogyasztást magában foglaló életmódot a gyakoriság sorrendjében a barátsággal, ffiassággal/nőiességgel, eleganciával, romantikával, kalanddal, társ. befogadással, szexualitással, presztízzsel, sikerrel teszik vonzóvá

azt implikálja, hogy a szeszesitalok mindenféle következmény nélkül nagy mennyiségben ihatóak, nem közöl inf. a káros hatásokról

a magazinok történetei mintegy „tanácsolják” az olvasóknak, hogyan viselkedjenek/ne viselkedjenek, pl.:

Playboy → megtanulják, hogy az ivást elvárják tőlük

Cosmopolitan → vegyes üzenetet közvetít (veszélyes/elvárt)

a TV felemelkedésével a filmek sokkal hatásvadászóbbak lettek, és ezzel együtt több lett bennük a rendszeres és nyílt alk.-és drogfogyasztás

a Kult. Mutatók elemzései szerint a felnőtt szereplők 37%-a iszik a képernyőn, az ivás leggyakoribb oka a képernyőn a személyes válság

Tanulságok:

· szelektíven használt médiumok:

pl. nyomtatott szöveg, kábeltv, mozifilm, audio- és videofilmek

bizonyos szintű műveltséget, mozgékonyságot, spec. érdeklődést, vásárlóerőt feltételeznek, hogy üzeneteiket kiválassza a felhasználó, a választások tükrözik a szocializációs csoportok hatásait

· kevésbé szelektíven használt médiumok: az 1950-es évek óta, elér minden csoportot, elmossa a megkülönböztetések egy részét, és egyetlen kult. főáramba olvasztott számos, hagyományosan különböző perspektívát → ez a TV

a gyerekek olyan családban nőnek fel, ahol napi 7 órát van bekapcsolva a TV, születésüktől kezdve a TV által közvetített történetek, hírek és reklámok állandó és ismétlődő szimbolikus közegében sajátítják el ízlésüket és értékeiket, ahelyett, hogy ezt a szülőktől sajátítanák el

ezen reklámokat stb. úgy tervezték, hogy a hirdetők számára minimális költséggel a lehető legnagyobb közönséget vonzzák, amelynek eladhatják áruikat

a TV azokhoz is eljutattja a történetekbe beágyazott információt, akik egyébként nem is választanák az adott műsort

az ipari forradalom előtti vallás mellett a TV az egyetlen olyan médium, mely rituálisan használt üzenetrendszer keretében gyorsan, mindennap és élethossziglan elér egy teljes közösséget

a legkülönfélébb műsorokon is átsütő, újra és újra visszatérő képek és üzenetek a megkerülhetetlen kulturális főáram részeivé válnak, létrehozzák a maguk hajlam- és vonzásrendszerét, befolyásolják az egyéb tömegk. eszk. iránti preferenciát, és elmossák a társ., kult. és pol. különbségeket a hagyományosan különböző csoportok és közönségrétegek között 

VII. Tévékamerák a tárgyalóteremben

a döntés médianyomásra történt a sajtószabadság nevében

vita körülötte → a műsorszóróknak joguk van arra, hogy tárgyalásokról tudósítsanak, de ahhoz nincs az am. Alkotmány Első Kiegészítése szerint, hogy a tárgyalások képeit is nyilvánossá tegyék → pl. a kamerák szelektálnak, kiemelnek, ami előítéleteket szülhet, vagyis nem csak tudósít, nem a semleges informálás a cél, hanem a nézőközönség megszerzése és megtartása

az alapvető kérdés az, hogy összeférhető-e a bíróságok küldetése és a kereskedelmi tévék azon szükséglete, hogy olyasmit mutassanak, amit jól el lehet adni

a bíróságok és a média bizonyos szempontból függenek egymástól → a bíróságok azért támaszkodnak a médiára, hogy legitimálhassák működésüket, és hogy tudósítsák a nyilvánosságot döntéseikről; a média számára pedig a bíróságok fontos történetszerző forrásnak számítanak

